如果说2019年是直播电商元年，那么2020年则是直播带货全面井喷式爆发的一年，万物皆可直播。
罗永浩、董明珠、王俊洲(国美零售总裁)、梁建章( 携程创始人)、孙来春(林清轩创始人)嗅到了直播商机的老板们，一股脑的都涌到了直播间，利用自身强大的影响力开始直播带货。
流量，是一切生意的本质。流量=金钱
流量说白了就是用户，用户在哪里，我们就要去哪里做营销。可以预见的是，2020年，随着5G网络和5G终端设备的逐渐普及和巨头们的加入，直播带货无疑将成为继短视频之后最大的机会和风口。
但机会并不等同于成功，许多人步入直播后才发现难；
都知道做好直播能带来无数流量，但如何做好却很难；
想入局直播电商，但不知道从哪入手；平台选择、直播设备、直播话术、主播人设……一头雾水；
自己摸索段时间后还是一头雾水，看着别人间的直播人气，再看看自己直播间的人气，不堪入目。直播带货说来说去，最后成交量却是单位数，苦不堪言。怎么破，如何维持好一场直播呢？
主要还是分为5种；
直播人设：你是一个什么样的主播？
直播话术：如何在直播间跟粉丝互动？
直播场控：如何维护好直播间的氛围？
直播热度：如何提高直播间的人气热度？
直播装饰：如何装饰好自己直播间的样貌？
1：直播人设
人设就是的人物形象、性格气质、讲话方式、家庭背景都在默默的给你塑造着一些你自己都不知道的人设。我们平常所说的“逗比”、“富二代”、“女神”等其实都是一种人设的包装。
有专业型、搞笑型、反差型、明星型、才艺型等等，你要确定你自身适合哪种形象，给粉丝留下深刻的影响，这样粉丝才会更好的记住你。
2：直播话术：
可以从三个方面来组织话术的思路：以产品为中心，以营销为中心，以顾客需求为中心。
有了这3个中心，我们在抖音直播话术锻炼上可以这样做：说肯定的话；说真话，对顾客要坦白 ；只说三点，说多了就忘了；重复，但要在重复中变通。
话术节奏要掌握好，头脑清晰，语言明快，要点阐述顺畅，保持热情高涨的情绪。
很多人有一个误区就是认为节奏快，语速就要快，其实节奏快不代表语速快。
如果不小心在直播间把准备好的话说完了不知道该说什么，千万别慌，可以去找别的话题聊。
3：直播场控
一、直播场控目的是什么？
直播间场控的主要目的就是活跃直播间气氛和粉丝互动，同时在整个过程中弱化自己突出粉丝。
二、场控是什么？
直播间场控对于主播来讲是非常重要的，主要任务是协助主播把控直播间氛围，引导粉丝互动，处理突发状况等，对主播直播节奏有直接影响，一般由主播的对接运营或大粉丝来担任。
4：直播热度
热度对一个直播间来说又是非常重要的。那问题来了，什么是观看人数呢？什么又是直播热度？
观看人数是指这个主播开播后看ta的人数，就是看直播的我们，但是这个人数是一个平均数，因为不是每一个人都只是看一个人的主播，每个主播间都是人来人往。
直播热度是指主播在开播的时候直播间显示的热度，和人数，弹幕量，贵族数，礼物量都有关系，每个主播根据他的量级不同，拥有不同的基础热度。如果你看一个直播间久了之后你就会发现：当弹幕多了的时候热度会上升一点，贵族数多了热度还会上升一点，最重要的还是直播间礼物多或者突然有土豪大刷的时候直播间的热度会直线上升。这是一个非常现实的情况，只要有人一直给你刷礼物你的热度就会一直居高不下。
5：直播装饰
1.首先具有清晰的视频（最好是红外线的）话筒，以及视频角度和背景。
2.正确的直播间布光 一个好的直播间除了适当的装饰和合理的布局外最重要的就是布光。
3.主灯为冷光，辅等为冷光，两组补光为冷暖结合偏冷光。整体效果为冷光，冷光会让主 播看上去更加的白皙透彻，前面补光稍微增加一点暖色，使得皮肤在白皙的同时增加一点红晕。
4.自己的周边（照片＋抱枕），又或者是汽车旅行图案的壁纸+电竞椅+白色外套。麻雀虽小，五脏俱全，代表个人特色的，平台特色的都具备了，搭配也比较和谐。
总结：
直播前最好有个框架知道每步该怎么做，要么把流程写在导图上这样遇见突发事情也不会忘记。直播不是自娱自乐的地方，你要抓住你直播间用户的需求心理，从而更有效的能快速互动起来，拉起你直播间的热度。
